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Ein Leitbild —wozu?

Herausforderungen und Aufgaben

Die Lewitz-Region steht wie viele landliche Regionen Mecklenburg-
Vorpommerns vor tiefgreifenden Veranderungen. Sinkende Wertschépfung
in der Agrarwirtschaft — der starksten Sé&ule im Wirtschaftsgefiige -,
fehlende Zukunftsperspektiven fir junge Menschen, Abwanderung und
demographischer Wandel stellen uns vor komplexe Herausforderungen,
denen wir nur mit einer umfassenden Neuausrichtung begegnen kénnen.

Es qilt, neue Entwirfe fur ein Leben und Arbeiten in der Lewitz zu
entwickeln, den Menschen Perspektiven aufzuzeigen, ihre Initiative und
Gestaltungskraft zu férdern. Neue Formen des Wirtschaftens sind gefragt,
will die Region wettbewerbsfahig bleiben.

Dabei geht es um nicht mehr und nicht weniger als

§ den Erhalt unseres Lebensraumes

§ die Investition in zukunftsfahige Wirtschaftszweige

§ die Sicherung und Schaffung von Arbeitsplatzen

§ durch neue landliche Wirtschaftformen an den Schnittstellen zwischen
Landwirtschaft, Tourismus und erneuerbaren Energien

eine moderne Infrastruktur

den Erhalt unserer Kulturlandschaft

den Schutz der intakten Natur und der Vielfalt der Arten in Flora und
Fauna
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Nachhaltigkeit ist dabei die Handlungsmaxime fur alle Bereiche der
regionalen Entwicklung — in Wirtschaft, Umwelt und Gesellschaft.

Unsere Starken

Die Lewitz ist ein Lebensraum fir Menschen mit Ideen und
Gestaltungskraft. Die Menschen identifizieren sich mit ihrer Region, sie
agieren verantwortlich und haben sich seit Generationen ihre
Lebensgrundlagen mit Eigeninitiative und Kreativitat erarbeitet.

Wir verfligen tber

historisch gewachsene leistungsféhige Agrarstrukturen,

ein abwechslungsreiches Mosaik an Landschaftsraumen mit viel
Freiraum flr aktive Erholung,

eine gute Anbindungen an alle Verkehrswege,

ein mildes Klima,

lebendige Traditionen

und Menschen, die ihrer Region verbunden sind.
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Diese Starken wollen wir intensiver nutzen und in die regionale
Wertschopfung einbringen. Unser oberster Grundsatz ist dabei die
Bewahrung und nachhaltige Nutzung der natirlichen Qualitdten und
Ressourcen der Region.



Nur so kann und soll ein sanfter Tourismus als Motor der regionalen
Entwicklung in der Lewitz-Region funktionieren. Vor den Toren Schwerins
ist die Lewitz attraktives Naherholungsziel fur Einheimische und Besucher
gleichermal3en. In der Naturlandschaft der Lewitz liegen Ruhe und Vitalitat
zugleich, die im Betrachter neue Energien freisetzen.

Energien, die uns Kraft geben neue Wege zu gehen.

Die Gemeinden der Lewitz-Region arbeiten gemeinschaftlich an den
gesteckten Zielen, in engem Zusammenspiel der beteiligten Landkreise.
Wir nutzen dabei das Wissen der offentlichen und privaten Akteure -
gemeinschaftlich, unkonventionell und eigenverantwortlich.




Unsere Ziele

die Lewitz als festen Begriff flr eine Region zu etablieren, die attraktive
Bedingungen fur naturgebundene Aktivititen und Erholungsformen
bietet,

die Lewitz als eine Region zu entwickeln, die ihre vorhandenen
Potentiale zur Positionierung als attraktiver Tourismusraum
ausschopft.

den Tourismus als Wirtschaftssektor zu entwickeln, der die
Wertschopfung in der Region erhoht

dazu attraktive touristische Produkte zu gestalten, die die Region fur
Touristen erfahrbar machen

den Lewitz-Raum in einem gemeinsamen Auf3enauftritt zu vermarkten
und nach innen eine gemeinsame Identitat zu entwickeln

die Beteiligung an der BUGA 2009 als einer der AufRenstandorte als
Initialziindung fir die eigene Profilierung als Erholungsregion zu
nutzen und

dariiber hinaus
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die regionalen Krafte sinnvoll zu bindeln und entstandene
Kooperationen zwischen den lokalen Akteuren in der weiteren
regionalen Entwicklung konsequent auszubauen

Kommunikation, Kooperation und Netzwerkdenken als Basis
partnerschaftlichen Handelns zu kultivieren

die regionale Identitat weiter zu starken und die Lewitz-Region als
Modellregion fur eine nachhaltige Regionalentwicklung zu profilieren

die Pflege und Erhaltung der Natur- und Kulturlandschaft als
Lebensgrundlage und Voraussetzung fur das touristische Angebot

Forderung der Zusammenarbeit zwischen Tourismus und
flankierenden Wirtschaftsbereichen durch den Aufbau regionaler
Wertschopfungsketten

Wirtschafts- und Produktionskreislaufe zu starken, die geeignet sind,
eine zukunftsfahige, auf den landlichen Raum abgestimmte, Energie-
und Ressourcenschonende regionale Wirtschaft zu entwickeln



Worauf wir bauen

Starken = unsere Entwicklungschancen

Naturraum &
Naturtourtourismus

Touristische Attraktivitat

Anbindung & Lage

Infrastruktur

Touristische Angebote

Regionale Identitat &
Kooperation

Die Lewitz ist Riickzugsraum, in dem Natur und Mensch Kraft schépfen und
neue Energien entfalten.

Die Lewitz verfugt Uber ein abwechslungsreiches Mosaik an
Landschaftsraumen und bietet damit einer vielfaltigen Flora und Fauna eine
Lebensgrundlage.

Die Landschaft hat einen hohen Erholungswert.

Die Lewitz-Region ist ein landlicher Raum mit viel naturlichem Freiraum und
dorflicher Lebenskultur. Die touristischen Leuchttirme sind die Burg
Neustadt-Glewe und das Jagdschloss Friedrichsmoor.

Die Lewitz bietet in ihrer Weitrdumigkeit gute Vorraussetzungen fir aktive
Erholungsformen, die Uber die Fortbewegung zu Fuf3, mit dem Rad, dem
Pferd, dem Boot die Schénheiten der Region erschlieRbar machen.

Die Region verfigt Uber eine rege Veranstaltungskultur, die einen Eindruck
von lebendiger Kultur, landlichem Brauchtum und Leben erzeugen.

Die Erreichbarkeit auf dem Land- und Wasserweg ist gewahrleistet. Die
Lewitz-Region ist sowohl an das Uberregionale Autobahnnetz, sowie an die
Uberregionalen Wasserwege direkt angeschlossen.

Die Lewitz-Region liegt in direkter Umgebung zu attraktiven touristischen
Zielen wie der Landeshauptstadt Schwerin, der Stadte Ludwigslust, Parchim,
etc. sowie zwischen den zwei Wassertourismusrevieren Mecklenburgische
Grof3seenplatte und Schweriner Seengebiet, die durch die Muritz-Elde-Stor-
Wasserstral3e miteinander verbunden sind.

Die Region verfligt Uber stellenweise gut ausgebaute Rad- und
Wanderwege, die die ErschlieBung der regionalen Besonderheiten und
Sehenswurdigkeiten ermdglichen.

Die Lewitz-Region verfiigt Uber das nétige Profil, um touristisch attraktive
Angebote in den Segmenten Naturtourismus, Agrartourismus und in
Teilbereichen auch im Gesundheitstourismus anzubieten.

Die Lewitz-Region verfligt Uber eine historisch gewachsene gemeinsame
Identitat als herzogliches Domanial- und Jagdgebiet. Davon zeugen noch
heute die landschaftliche Gestalt und historische Bausubstanz.



Schwachen = die Herausforderungen, die wir angehen

Naturraum &
Naturtourtourismus

Die Lewitz-Region besitzt eine attraktive Naturraumausstattung, die sich
jedoch nicht wesentlich von der der umliegenden Regionen unterscheidet.

Die Lewitz verfiigt Uber kein klares Profil im Bereich Naturtourismus. Es gibt
keinen grof3rdumigen Schutzgebietstatus im Sinne eines Biospharenreservats
oder Naturparks als Grundlage einer gemeinsamen Identitat und
Entwicklungsperspektive.

Die Lewitz-Region ist im Segment des Naturtourismus von starken
Wettbewerbspartnern mit bis dato besserer Profilierung umgeben.

Anbindung & Lage

Ausbauféhig ist weiterhin die durchgangige und einheitliche Vernetzung der
touristischen Wegesysteme innerhalb der Lewitz-Region.

Infrastruktur

Verbesserungsbedarf besteht in der Wegequalitdt und Vernetzung, der
Ausschilderung uber durchgéngige touristische Leitsysteme, der Ausstattung
mit Uberdachten Rastmdglichkeiten und der dorflichen Infrastruktur mit Ruhe-
und Rastzonen, Serviceeinrichtungen, Gastronomie und Regionalladen.

Touristische Angebote

In den Segmenten Agrartourismus und Gesundheitstourismus ist die
Gestaltung von touristischen Angeboten noch stark ausbauféhig. Vorhandene
Angebote im Bereich Naturtourismus missen noch starker erlebnis- und
zielgruppenorientiert gestaltet werden.

Die bestehenden touristischen Angebote der Region sind bisher intransparent
und sehr vereinzelt kommuniziert. Der Gesamtuberblick Gber die Mdglichkeiten
der Urlaubs- und Freizeitgestaltung in der Lewitz-Region ist noch nicht
gewabhrleistet und nicht online buchbar.

Die Angebote sind bisher unzureichend miteinander vernetzt.

Regionale Identitat &
Kooperation

Die Lewitz-Region ist noch nicht als einheitliche Region wahrnehmbar. Die
Gemeinden, Amter und Landkreise arbeiten bisher nur eingeschrankt
zusammen.

Eine Profilierung der Lewitz-Region als Tourismusregion kann nur erreicht
werden, wenn es den Akteuren gelingt, sich auf eine gemeinsame Entwicklung
unter vereinbarten Leitzielen zu verstandigen und diese konsequent in allen
Bereichen in einer mittel- bis langfristigen Perspektive umzusetzen.

Die Region muss sich dazu starke Partner im Umfeld erschlieBen und
Synergieeffekte nutzen. Dazu gehdren u.a.: der Regionale Tourismusverband
Mecklenburg-Schwerin, die Stadtmarketinggesellschaft Schwerin, die Tourist-
Informationsstellen der Stadte im Umfeld, EUROPARC Deutschland &
Verband Deutscher Naturparke, die Deutsche Bahn (Fahrziel Natur), etc.




Der Prozess

Bestandsaufnahme / SWOT-Analyse
Expertengesprache, Vor-Ort-Begehungen, Daten-,

Oktober / Plan-, Konzeptauswertungen
November
2007

Analyse Workshop SWOT-Profil

mit lokalen Akteuren und Experten

Endbericht: Integrierte

Dezember Tourismusanalyse der Lewitz-Region
2007
Auftaktveranstaltung
Marz 2008 Definition der Handlungsfglder, Bildung von
Arbeitsgruppen Zielsetzung
Arbeitsgruppensitzungen
Leitbild- im monatlichen Zyklus
Prozess
Strategie-Workshop
September Ergebnisprasentation und —diskussionen
2008 Leitbild- und Strategiediskussion

Dezember \/ Entwicklung von Projektkonzeptionen
2008 Projektentwicklung und Umsetzungsplanung

Marz 2009 \/ Formulierung des Leitbildes

mit prioritaren Projektpassen

Leitbild-

ab 2010 Definition Fortschreibung des Leitbildes
mit Projektpassen fiir den Zeitraum 2010-2015

Nur eine klare Definition der gemeinsamen Ziele ermdglicht eine sinnvolle
Bundelung der Krafte, um gemeinsame Strategien und Aktivitaten zu
entwickeln. Das vorliegende touristische Leitbild ist Ergebnis der
dezidierten Analyse des Starken-Schwachen-Profils der Region, ihrer
Entwicklungsmaoglichkeiten und der sich ableitenden Handlungsfelder. Der
Leitbildprozess selbst wurde getragen von den Ideen der lokalen Akteure.
In gemeinsamen Strategie-Workshops, den Sitzungen der Arbeitsgruppen,
den Gemeindevertreterversammlungen sowie den Planungssitzungen der
Amter und Landkreise wurden thematische Schnittpunkte definiert und
gemeinsame Projekte geplant.



Die Akteure

Zwischen Oktober 2007 und Dezember 2008 sind Gemeindevertreter,
lokale Akteure, Leistungstrager aus Tourismus, Land- und Forstwirtschaft,
Mitarbeiter der Amter und Landkreise, der Naturschutzverbande, des
regionalen Tourismusverbandes und Birger der Region in Arbeitsgruppen
und Strategie-Workshops zusammengetreten, um die Grundsatze der
regionalen Entwicklung der Lewitz-Region abzustimmen und erste Projekte
umzusetzen.

Regionales
Forum /
Arbeitsgruppen

Die Grundlage der gemeinsamen Arbeit bildet die Integrierte
Tourismusanalyse der Lewitz-Region, die die Starken und Schwachen der
Region abbildet und die Herausforderungen der nachsten Jahre im Detalil
darstellt.




Die Handlungsfelder

Als die wichtigsten Handlungsaufgaben in Bezug auf die touristische
Entwicklung der Region wurden die folgenden identifiziert:

Organisationsstrukturen schaffen — Bildung von Arbeitsgruppen zu den
Themenbereichen: Marketing, Kultur, Radwege, Wasserwege, touristische
Angebote, Hotellerie & Gastronomie

Innenkommunikation anregen — Schaffung von Kommunikationsstrukturen
zum Aufbau einer gemeinsamen Identitét

Genaue Definition der eigenen Positionierung der Lewitz-Region:
Bestimmung des Alleinstellungsmerkmals & Diskussion der Ausrichtung
der Regionalen Entwicklung (Schutzgebietsstatus vs. Erholungsgebiet)

Verbesserung des AufRen- und Innenmarketings (Corporate Design & Logo,
gemeinsamer Online-Auftritt, imagebildende Veranstaltungen,
Kommunikation der Angebote, etc.)

Produktentwicklung nach zielgruppengerechten Kriterien: Gestaltung von
buchbaren touristischen Angebotsbausteinen und Pauschalen in den
Segmenten Naturtourismus, Agrartourismus und Gesundheitstourismus

Ausbau des Infrastrukturnetzes: einheitliches Wegenetz & Leitsystem,
Rastplatze und Serviceeinrichtungen, ddrfliche Infrastruktur

Vermarktung der Lewitz-Region als Tourismusregion fir die aktive Erholung
in der Natur zur BUGA 2009 (BUGA-AulRenstandort)

Aufbau von Kooperationsstrukturen mit Partnern im Umfeld der Lewitz-
Region & Nutzung von Synergieeffekten in Produktgestaltung und
Vermarktung

Qualitatsentwicklung - Einfuhrung von Qualitatssiegeln und
Zertifizierungen fur Anbieter und touristische Produkte
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Daraus ergeben sich die Zielbereiche:

@ Marketing und Produktentwicklung
@ Wegenetz und Infrastruktur
@ Kultur und BUGA

untersetzt mit den folgenden Handlungszielen:
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Marketing und Produktentwicklung — Die Zielstellung

Ziel kurzfristig langfristig
(2008-2009) (2010-2015)

Steigerung des Bekanntheitsgrades & Imagegewinn / Gewinnung
neuer Zielgruppen

- Alleinstellungsmerkmal entwickeln

- Zielgruppen z.B. aus Berlin & Hamburg

Umsetzung eines zielgruppenorientierten und thematischen
Marketings

- Darstellung der Lewitz als einheitliche Region

- Regionaldesign & Logo

- einheitlicher Auftritt in Informations- & Marketingmaterialien

Verbesserung der Kommunikation und

Kooperation

- Kooperation touristischer Akteure (regional & Uberregional)
- Verbesserung der Kommunikation Einwohner — Gast

- Grundung Tourismusverein / Koordinationsstelle

Naturschutzgebiete erlebbar machen >> Entwicklung touristischer
Pauschalen im Segment Natur- und Aktivtourismus

Entwicklung touristischer Pauschalen im Segment
Gesundheitstourismus

Entwicklung touristischer Pauschalen im Segment Agrartourismus

Entwicklung touristischer Routen / Schaffung neuer Angebote &
Wasser-Landverbindungen

Entwicklung von Schlechtwetteralternativen & Winterangeboten

Anschluss der Anbieter an
landesweite Portale

Qualitatsentwicklung
(durch Qualitatssiegel, Schulungen...)

Verbesserung der regionalen Esskultur / Entwicklung von
Regionalprodukten / regionale Kiiche
Etablierung von Hofladen & Bauernmaérkten

Produkte / Angebote zur BUGA entwickeln

Vermarktung der BUGA-Angebote & BUGA -Angebote buchbar
machen

X

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX
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Wegenetz und Infrastruktur — die Zielstellung

Ziel kurzfristig langfristig
(2008-2009) (2010-2015)

Wegenetz & Informationssysteme

Verbesserung der Radwegeinfrastruktur:
- Erneuerung der Radwege entlang der Wasserwege

XXX XXX

- Erneuerung des Seenradweges
- Ausbau einzelner Radwege (Verbindungen)
Verbesserung der Wanderwegeinfrastruktur: X
- Erneuerung der Wanderwege
Verbesserung der Reitwegeinfrastruktur:
- Erneuerung der Reitwege X
- Schaffung von Verbindungen
Entwicklung thematischer Fahrrad-Routen XX
Entwicklung thematischer Wander-Routen XX
(z.B. Vogel, Moor, etc.)
Verbesserung der landlichen Wege XX
durchgangige & einheitliche Vernetzung & Beschilderung der

. X XX
touristischen Wegesysteme
touristische Leitsysteme in Orten (Wegweiser & Infotafeln) X
Serviceeinrichtungen fir Besucher:
- Orientierung & Information
- Sanitareinrichtungen XX
- Uberdachte Rastplatze & Aussichtspunkte / Waldhitten
- Gastronomie & Selbstversorgung
Schaffung von Besucherattraktionen & Schlechtwetteralternativen X
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Wegenetz und Infrastruktur — die Zielstellung

Ziel kurzfristig langfristig
(2008-2009) (2010-2015)

Wegenetz & Regionalentwicklung: wasserseitig

Schaffung von Wasser - Land - Verbindungen:

- Ubersichtlichere Anlegesituationen

- Ausbau & Errichtung von Anlegestellen (z.B. Diitschower Briicke)
- Einrichtung von Gastliegekapazitaten

Ausbau bestehender Wasserwanderrastplatze XX

Schaffung neuer Wasserwanderrastplatze X

Umsetzung eines wasserseitigen Leitsystems (gelbe Welle) XX

Verbindung zur Ostsee schaffen XXX
(Wallensteinkanal)

Landschaftsentwicklung
X

Dorferneuerungsmafnahmen

Landschaftsgestaltung / Einfiigen von Landschaftselementen X X

Eingang Schweriner Seengebiet gestalten X

Verbesserung des Umweltmanagements (insbesondere auf den
Wasserwegen) X

Was kann die AG-Infrastruktur fiir die BUGA leisten?

Ausweisung einer neuen

Al EUC s et Themenroute in der Lewitz
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Kultur / BUGA — die Zielstellung

kurzfristig langfristig
(2008 / 2009) (2010-2015)

Veranstaltungen zur BUGA 2009
Festlegen der Veranstaltungen: XX
- Auftakt, Hohepunkte, Aktionstage, Abschluss
- existierende Veranstaltungen unter BUGA-Motto
- neue Veranstaltungen schaffen

Veranstaltungsplan: Terminplanung XX
Gestaltung des Programms im BUGA-Pavillion & Organisation XX
touristische Pauschalen / Tagesausflige X
Kooperation mit SN & BUGA-Produkte enthalten Ausfliige ins Umland 3 XX
Definition der eigenen Angebote

Produktentwicklung mit anderen Aufenstandorten: Diskussion der X
Kooperationsmdglichkeiten

Routenentwicklung: Themen & BUGA-Radstern: XX

- Kartengrundlage besorgen & anderen Ags zur Verfligung stellen
- Diskussion mdéglicher Themen

- Klarung Streckenfiihrung & Abstecher

- Zusammenarbeit mit AG-Infrastruktur & AGMarketing/Produkt

Logistik --> ab Herbst 2008

OPNV

BUGA-Verbundticket?
Fahrgastschiffahrt
Auffangparkplatze
Fahrradverleih-/Servicestationen

BUGA-Radstern: Verbindung mit OPNV, Verbundticket,
Radservicestationen, Fahrgastschifffahrt, Parkplatzen

X| X| X| X| X| X

Kommunikation der BUGA-Veranstaltungen / Angebote / Radstern XX
(online, Broschiren, BUGA-Prospekte): Definition & Abstimmung

Abstimmung der Prasentation im BUGA-Pavillion mit AG Marketing XX
Pressearbeit (Regionalzeitungen, NDR, etc.) XX
z.B. langstes Sonnenblumenband durch die Vorgarten XX
Landschaftskunst X

X

Wettbewerb: schénster Bauerngarten

Kommunikation
Abstimmung mit Vertretern der BUGA-Gesellschaft: XX
- AuRRenstandorte

- Marketing
- Grunes Klassenzimmer

Abstimmung mit anderen AuRenstandorten
Motivation der Bevélkerung fir Beteiligung an Aktionen

Information der Bevélkerung zu Veranstaltungen, Routen, Aktionen

X X| X X

Information / Motivation der Schulen fiir Schiileraktionen
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Kultur / BUGA — die Zielstellung

Kostenplanung

kurzfristig
(2008 / 2009)

langfristig
(2010-2015)

Finanzierung / Kosten
‘Kostenplanung XX

Fordermittelbeschaffung: XX
- Leader
- BMELYV - Bioenergie-Netzwerke
- etc.
X

Sponsorenakquise
langfristige Projekte

grof3e Lewitz-Veranstaltung als Saison-Highlight XX
jahrliche Hohepunkte X
gemeinsamer Veranstaltungsplan XX

XX

Einrichtung Koordinierungsstelle
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Die Umsetzung

Identitat der Region — Wohin wir wollen

Kern der gemeinsamen Identitét ist der Landschaftraum Lewitz mit seinen
weiten Wiesen, Weiden, Waldern und Fischteichen sowie die historische
Entwicklung als herzogliches Domanial- und Versorgungsgebiet, die
Grundlage der modernen landwirtschaftlichen Grof3produktion bildete. Die
Entwicklung préagt die Siedlungsstruktur und Kulturlandschaft noch heute.
Diese Identitat ist Grundlage der touristischen Vermarktung — sie ist unser
Alleinstellungsmerkmal.  Auf  dieser Basis wollen  wir  Uber
Verwaltungsgrenzen hinweg gemeinsam an einer Weiterentwicklung der
Lewitz als Erholungsregion arbeiten.

Unsere Handlungsziele:

1. Etablierung als eine einheitliche Region
>> Starkung des Tourismus und der Identifikation

2. Unser Angebot ausbauen:

>> Naturerlebnis, Ruhe, Sport, Erholung & Erfahrung von
Weite
>> kunftig: aktive Erholung und Gesundheit

3. Unsere Gaste anziehen

>> Radwanderer, Wasserwanderer, Naturfreunde,
Geschichtsinteressierte, Familien, etc., zukinftig verstérkt
Ausflugsgaste aus der Umgebung (Raum Schwerin,
Parchim, Ludwigslust, Hagenow) & Ruhesuchende aus
den GroRRraumen Hamburg & Berlin

4. Unsere Schwachen in Starken umkehren

>> viel Natur / bewirtschaftetes Land und wenig Infrastruktur =
Erfahrung von Ruhe und Weite vor den Toren der Stadte

5. und gezielt kommunizieren nach innen und aul3en
>> WIR-Gefuhl nach innen
>> Vermittlung von Authentizitat nach auRen

6. Unsere Alleinstellungsmerkmale sind

>> die Lewitz als herzogliches Jagd- und domaniales
Versorgungsgebiet

>> Bauernland Lewitz
>> Dorfkirchen & Pfarrhauser aus vielen Jahrhunderten
>> Weite Wiesen und genug Raum fur aktive

Erholungssuchende aus den umliegenden Stadten
>> Gesundheit & Ernahrung durch Bewegung an frischer

Luft auf Rad-, Wander- und Wasserwegen, Themalsole in
Neustadt-Glewe und frische (Bio-)Lebensmittel vom Land
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Unsere Leitsatze

U Als Gemeinden und Ortschaften der Lewitz wollen wir uns nach auf3en
und nach innen als eine Region etablieren. Damit stérken wir unsere
Bedeutung als touristisches Ziel in der Destination Mecklenburg-
Schwerin und die Identifikation mit unserer Heimat.

U Wir bieten Naturerlebnis, Geschichte, Ruhe, Sport, Erholung und die
Erfahrung von Weite und Stille in den Wiesen und Waldern. Zukiinftig
wollen wir den Gasten durch neue Produkte vermehrt aktive Natur-
und Erholungserlebnisse bieten.

U Unsere Géaste sind Wasserwanderer, Radwanderer, Wanderer,
Naturfreunde und Geschichtsinteressierte. Verstarkt werden wir uns in
Zukunft um Ausflugstouristen aus den umliegenden Regionen
bemihen, ebenso um GroRRstadter, insbhesondere Hamburger und
Berliner.

U Unsere Starken wiegen unsere Schwéachen auf. Zwar besteht die
Besiedlungsstruktur vorrangig aus Ddorfern und die Infrastruktur weist
Licken auf. Doch kann gerade das auf ,Stadter” anziehend wirken, die
Ruhe und Erholung in einer naturlichen Landschaft und landliche
Traditionen suchen. Unsere Starken bestehen aus der guten
Erreichbarkeit der Region an sich, der Lage im Stadtedreieck
Schwerin, Parchim, Ludwigslust, der gro3en zusammenhangenden
Wiesenflachen und der Weite unseres landlichen Raumes. Unsere
Landschaft mit ihren natirlichen Sehenswirdigkeiten und die
kulturhistorischen Zeugnisse unserer Entwicklungsgeschichte sind die
Grundlage unseres Tourismus.

U Um neue Gaste zu erreichen, werden wir gezielte WerbemafRnamen in
Zusammenarbeit mit dem TV Mecklenburg-Schwerin vornehmen.
Nach innen werden wir ebenfalls unsere Identitdt als Lewitz-Region
kommunizieren, um unserer Wir-Geflhl zu starken und Authentizitat
nach aulen zu tragen. Wir werden Strukturen schaffen, die eine
Kooperation aller Anbieter unterstitzen. Unsere geringen finanziellen
Mittel kompensieren wir durch den Einsatz von einfachen und
originellen MaRnahmen.

Die Grundlage und das Handlungsprogramm fir den AuRenauftritt der
Region bilden das Marketingkonzept und der dazugehérige Mediaplan.




Die Prasentation nach aufRen - Logo und Corporate Identity

Diese Charakteristika der Region widerspiegeln sich im Slogan:

.Lewitz — weites Wiesenland*”

Graphisch tritt die Lewitz-Region kiinftig mit dem folgenden Logo auf:

1174

LEWITZ
\_/

WEITES WIESENLAND
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Das Handlungsprogramm - Projektpasse
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Leitbild Unsere Entwicklungsaufgaben

Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

Handlungsfelder

Erhalt und Entwicklung der
raumpragenden
Kulturlandschaft

Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und

Erholungsraumes

Zielbereiche

Imageverbesserung und
Starkung der regionalen
Identitat

Ausbau des touristischen
Profils

Optimierung von
Organisationsstrukturen

Schutz der Landschaft
durch nachhaltige Nutzung

Ausbau des
Infrastrukturnetzes

Verbesserung des aulReren
Erscheinungsbildes

Handlungsziele

Innenkommunikation
anregen — Schaffung von
Kommunikationsstrukturen
zum Aufbau einer
gemeinsamen |dentitét

Entwicklung von
Instrumenten zur
Vermarktung der
touristischen Angebote:
Flyer, Produktbroschure,
website

Integration der regionalen
Akteure: Bildung von
Arbeitsgruppen zu den
Themenbereichen:
Marketing /
Produktentwicklung,
Kultur/BUGA, Infrastruktur/
Regionalentwicklung

Touristische ErschlieBung des
Naturpotentials im Einklang
mit den
Naturschutzbestimmungen

Schaffung eines
einheitlichen Wegenetzes &
Leitsystems,
Ausschilderung des Lewitz-
Radrundweges

Verschonerung der Ortsbilder
durch Bepflanzungen,
Gestaltung der Vorgarten,
offentliche
Kommunikationsecken,
Spielplatze, saisonale
Dekorationen, Gestaltung der
Orteingange

genaue Definition der
eigenen Positionierung der
Lewitz-Region: Bestimmung
des Alleinstellungs-
merkmals & Diskussion der
Ausrichtung der Regionalen
Entwicklung
(Schutzgebietsstatus vs.
Erholungsgebiet)

Aufbereitung der
Alleinstellungs-Themen
zherzogliches Jagd und
domaniales
Versorgungsgebiet",
,Bauernland“, ,Dorfkirchen*

Grundung eines regionalen
Zweckverbandes &
Regionalmanagement

Staffelung / Zonierung von
Landschaftsraumen zur
Nutzung fur Tourismus oder
Naturschutz unter Abwéagung
von 6kologischen und
6konomischen Interessen

SchlieBung der Licken in
der Wegequalitat und
durchgéangige Ausstattung
mit berdachten
Rastmadglichkeiten,
Muilleimern,
Sanitareinrichtungen und
Informationstafeln

Aktionen der Bevolkerung wie
Sonnenblumenband durch die
Vorgérten der Lewitz

Verbesserung des Aul3en-
und Innenmarketings
(Corporate Design & Logo,
gemeinsamer Online-
Auftritt, imagebildende
Veranstaltungen,
Kommunikation der
Angebote, etc.)

Verbesserung der
Vernetzung von Anbietern
und deren Angeboten

Verstetigung des
Regionalmarketings im
wirtschaftlichen und
touristischen Bereich

Erhaltung des landlichen
Lebensraumes durch
Forderung von Konzepten
neuen Wirtschaftens und
Verbesserung der
Lebensqualitat durch
Schaffung neuer
Erwerbsmdglichkeiten an den
Schnittstellen von Tourismus,
Land- und Forstwirtschaft
wirtschaft und Erneuerbare
Energien

Unterhaltungsmanagement

der

Radverkehrsinfrastruktur -

Schadensbehebung

§ Wegequalitat

§ Beschilderung

§ Uber Hotline oder
Qualitatsscouts

§ Festlegen der
Verantwortlichkeiten

Finden einer Positionierung
zu Naturparken und
Biosphéarenreservaten im
unmittelbaren Umfeld

Produktentwicklung nach
zielgruppengerechten
Kriterien: Gestaltung von
buchbaren touristischen
Angebotsbausteinen und
Pauschalen in den
Segmenten Naturtourismus,
Agrartourismus und
Gesundheitstourismus

Verstarkte Kooperation auf
vertikaler Ebene
(Gebietskorperschaften)
und horizontaler Ebene
(Fachplanungen der
Landkreise)

Forderung der
Selbstentwicklungspotentiale
in der Bevolkerung

Qualitatssicherung Lewitz-
Radrundroute Uber ADFC-
Zertifizierung
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Leitbild Unsere Entwicklungsaufgaben

Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

Handlungsfelder

Erhalt und Entwicklung der
raumpragenden
Kulturlandschaft

Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und

Erholungsraumes

Zielbereiche

Imageverbesserung und
Starkung der regionalen
Identitat

Ausbau des touristischen
Profils

Optimierung von
Organisationsstrukturen

Schutz der Landschaft
durch nachhaltige Nutzung

Ausbau des
Infrastrukturnetzes

Verbesserung des auf3eren
Erscheinungsbildes

Handlungsziele

Aufbau von
Kooperationsstrukturen mit
Partnern im Umfeld der
Lewitz-Region & Nutzung
von Synergieeffekten in
Produktgestaltung und
Vermarktung

Transparentre
Kommunikation der
Angebote an die
Zielgruppen und
Gewahrleistung der Online-
Buchbarkeit

Entwicklung des
Agrartourismus /
Direktvermarktung

Verbesserung der
wasserseitigen
Informations- und
Leitsysteme (durchgéngig
MQM und Gelbe Welle)

Nutzung des Status als
BUGA-AuRRenstandort 2009
als Imagefakor zur
Uberregionalen
Bekanntmachung der
Lewitz-Region

Ausbau des Standortes
Neustadt-Glewe als
Anziehungspunkt fur
gesundheits- und Wellness-
Touristen im Bereich
Thermalsole und
Mooranwendungen

Verbesserung der
bestehenden
Serviceeinrichtungen
entlang der Wasserwege

Qualitatsentwicklung —
Einfihrung von
Qualitatssiegeln und
Zertifizierungen flr Anbieter
und touristische Produkte

Verstarkte Zusammenarbeit
mit dem Wassersportrevier
Schweriner Seengebiet

Weiterbildung fur
Leistungstrager Uber
Deutsches Seminar fir
Tourismus, ADFC,
Regionalen
Tourismusverband

Dorfentwicklung /
DorferneuerungsmafRnahme
n zur Gestaltung der Dérfer
als attraktive Raststationen
entlang der touristischen
Wege

Verlangerung der
Aufenthaltsdauer &
Schaffung von Anreizen zur
Erhdhung der Ausgaben der
Gaste

Entwicklung eines
einheitlichen
Besucherleitsystems in den
Dorfern

Langfristige Bindung
vorhandener und
ErschlieBung neuer
Zielgruppen

Stérkere strukturelle
Verflechtung des Tourismus
mit der Region durch
Betonung der regionalen
Besonderheiten
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Handlungsfeld: Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und Erholungsraumes

MalRnahme

Entwicklung eines Radrundweges durch die Lewitz-Region

Ziel

Verbesserung der Radwegeinfrastruktur

Beschreibung

Das Radwegsystem in der Region ist bereits vielseitig, jedoch nicht
durchgéngig tber ein einheitliches Routen- und Beschilderungssystem
miteinander vernetzt. Es setzt sich aus zahlreichen kleineren lokalen
Routen sowie einigen regionalen Routen mit Anschluss an tberregionale
Wegesysteme zusammen. Die Wegefuihrung und Ausschilderung ist an
vielen Stellen fiir den Radtouristen oft uniibersichtlich und nicht
durchgéngig durch die Region geflhrt.

Es wird deshalb als sinnvoll erachtet, die vorhandenen Radwege Uber
eine Lewitz-Rundroute zu verbinden und Uber Abstecher und Querwege
mdoglichst die wesentlichen Sehenswirdigkeiten und Naturlandschaften
der Lewitz-Region erschlieBbar zu machen.

Aufgaben Streckenbefahrung und Festlegung der Wegefiihrung eines Lewitz-
Radrundweges
Entwicklung von Abstechern und Querverbindungen vom
Radrundweg (Wegefuhrung)

Akteure Regional-Marketing, Landkreise, Amter & Gemeinden

Kooperationspartner

Regionaler Tourismusverband Mecklenburg-Schwerin, Planungsverband
Westmecklenburg

Zeithorizont

2008/2009 (bereits in der Realisierung)

Finanzierung

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und Erholungsraumes

MalRnahme

Ziel

Touristische Leitsysteme (Wegweiser & Infotafeln)

Schaffung eines einheitlichen touristischen Leitsystems entlang der
Strecke

Beschreibung

Die Ausschilderung der touristischen Wegesysteme ist bisher nur
stellenweise nach DIN-Norm in einheitlicher Ausfihrung vorgenommen
worden. Die MalBhahme ,touristische Leitsysteme* soll dazu beitragen,
das Beschilderungssystem in der Region zu vereinheitlichen und so die
Kennzeichnung der touristischen Wege transparent zu gestalten.

Aufgaben Ausschilderung der Radrundroute
Ausschilderung der Abstecher
Errichtung von Infotafeln entlang des Radrundweges
Belebung der Route durch touristische Angebote
Akteure Regional-Marketing, Landkreise, Amter & Gemeinden, Leistungstrager

Kooperationspartner

Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin, Planungsverband
Westmecklenburg

Zeithorizont

2008/2009 (bereits in der Realisierung)

Finanzierung

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und Erholungsraumes

MalRnahme

StrafRen- und Wegebaumaflnahmen sowie Infrastrukturverbesserung

Ziel

entlang der Strecken

Verbesserung der Wegequalitat und der verbundenen Infrastruktur

Beschreibung

Die Infrastruktur der Rad- und Wanderwege in der Lewitz-Region ist
unterschiedlich entwickelt und weist zum Teil erhebliche Licken auf. Um
eine durchgangige Befahrbarkeit auf der gesamten Strecke zu
gewahrleisten und in der mittelfristigen Perspektive den ADFC-
Qualitatsstandard zu erfillen, sind Investitionen in den Wegebau
erforderlich.

Aufgaben

Verbesserung der StraRenqualitat, Ausbesserung von Léchern und
Sicherstellung der Befahrbarkeit fiir Reisebusse zur BUGA 2009
Verbesserung der Wegequalitat auf Teilabschnitten der Radwege und
schrittweise Anpassung an allgemein giltige Standards des ADFC
(ADCF Qualitatssiegel)

Organisation eine Unterhaltungsmanagements der
Radwegeinfrastruktur (Schadensbehebung)

Verbesserung des Angebotes an radfahrerfreundlichen Unterkiinften

Akteure

Landkreise, Amter & Gemeinden, Regional-Marketing

Kooperationspartner

StraRenbauamt

Zeithorizont

2009 — 2012

Finanzierung

Ministerium fir Verkehr, Bau und Landesentwicklung: Kommunaler
Strafl3enbau in Mecklenburg-Vorpommern

sowie

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und Erholungsraumes

MalRnahme

Ziel

Entwicklung thematischer Wanderrouten

Ausbau des Infrastrukturnetzes — Schaffung eines einheitlichen
Wegenetzes und Leitsystems

Beschreibung

Hintergrund

Aufgrund der naturbelassenen, tierreichen und idyllischen Landschaft

eignet sich die Lewitz-Region optimal fir Wanderaktivitaten. Die Region

hat bereits einige thematische Wanderrouten durch die Lewitz zu bieten.

Diese sind jedoch fiir den Wandertouristen nicht transparent bzw. werden

derzeit noch nicht vermarktet.

Projektinhalt

8  Entwicklung einer gefuihrten Wanderroute durch die Lewitz als ein
touristisches Produkt

§  Erstellung einer Wanderbroschire zur Vermarktung der entwickelten
Lewitz-Wanderrouten inkl. der vorhandenen Wanderwege

Aufgaben

Erfassung aller vorhandener Wanderrouten in der Lewitz-Region
Aufbereitung der ermittelten Wanderrouten in einer Karte
Informieren Uber Festlegungen/ Bestimmungen bezlglich der
Mindestanforderungen von Wanderwegen

Eruierung der Wegefihrung fur die Lewitz-Wanderroute als ein
touristisches Produkt

Erfassung wanderspezifischer Daten (Wegequalitat, Rastplatze,
Infotafeln, Servicestationen, Gefahrenquellen, etc.)

Entwicklung einer Wanderbroschiire & AG-Marketing

Akteure

Regional-Manager, Amter & Gemeinden, Landkreis Parchim, Landkreis
Ludwigslust

Kooperationspartner

Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin

Zeithorizont

2010

Finanzierung

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und Erholungsraumes

MalRnahme

Ziel

Schaffung von Wasser-Landverbindungen

Verbesserung der bestehenden Serviceeinrichtungen entlang der
Wasserwege

Beschreibung

Hintergrund

Zurzeit ist die DUtschower Briicke in Neustadt-Glewe nur eingeschrankt
(fir Radfahrer & FuRganger) zuganglich und wird voraussichtlich im
Frihjahr 2010 — Ende 2010 erneuert. Sie ist Schnittstelle fir
verschiedene aktiv-touristische Tatigkeiten (Radfahren, Wandern,
Wassersport & -tourismus, etc.). Aus diesem Grund bietet der Ort
optimale Bedingungen fir die Errichtung einer Anlegestelle, um so
verschiedene Aktivitaten miteinander zu verknipfen.

Projektidee

Generell gibt es zu wenige Anlegestellen in der Region, die
nennenswerte landseitige Umséatze durch Landgéange der
Wassertouristen generieren kénnten. Projektinhalt sollte deshalb sein,
eine Bewertung der IST-Situation vorzunehmen, auf deren Grundlage die
Machbarkeit eines Ausbaus vorhandener oder die Schaffung neuer
Anlegestellen eruiert wird.

Aufgaben

Situationsanalyse der Wasserwanderrastplatze und Marinas in der
Region

Gastebefragung und Analyse der wasserseitigen Besucherzahlen
Machbarkeitsanalyse geeigneter ausbaufahiger Standorte, inklusive
Betreiberstrukturen

Bau / Ausbau der Steganlage entsprechend der Erfordernisse

Akteure

Landkreise, Regional-Manager

Kooperationspartner

Externe Experten

Zeithorizont

2010/2011

Finanzierung

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Sicherung eines multifunktionalen Lebens- und Erholungsraumes

MalRnahme

Ziel

Verbesserung der Reitwegeinfrastruktur

Ausbau des Infrastrukturnetzes

Beschreibung

Hintergrund

Die Region bietet gute Bedingungen fiir Reittouristen und verfligt tiber
Imagetrager wie die Lewitz-Schecke und die erfolgreiche Pferdezucht von
Paul Schockemdhle. Reiterhéfe mit entsprechenden Angeboten sind
vorhanden, jedoch sind die kaum miteinander vernetzt. Die vorhandenen
Reitwege sind in der Mehrzahl lokal ausgerichtet ohne dass bisher ein
verbundenes regionales Reitwegenetz mit Anschluss an tiberregionale
Reitwege entwickelt wurde. Auf vielen Streckenabschnitten gibt es klare
Nutzungskonflikte zwischen Wanderern und Reitern, da keine klare
Wegetrennung vorgenommen wurde.

Projektidee:

Machbarkeitstudie zur Entwicklung eines regionalen Reitwegenetzes mit
Anschluss an Uberregionale Reitrouten

Aufgaben

Bestandserfassung und Bewertung der vorhandenen Wege
einschliel3lich Beschi9lderung

Identifikation und Festlegung der attraktivsten Wege fir ein
auszuweisendes Wegesystem

Beschilderungskonzept & Umsetzung

Akteure

Regional-Manager, Amter & Gemeinden, Landkreis Parchim, Landkreis
Ludwigslust

Kooperationspartner

Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin, Planungsverband
Westmecklenburg, Landurlaub e.V.

Zeithorizont

2012

Finanzierung

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Erhalt und Entwicklung der raumpragenden Kulturlandschaft

MalRnahme

Ziel

Vermarktung von Regionalprodukten

Erhaltung des landlichen Lebensraumes durch Férderung von Konzepten
neuen Wirtschaftens und Verbesserung der Lebensqualitat durch
Schaffung neuer Erwerbsmdglichkeiten an den Schnittstellen von
Tourismus, Land- und Forstwirtschaftwirtschaft und Erneuerbare
Energien

Beschreibung

In der Lewitz-Region existiert eine lebendige Kultur der Vermarktung
regionaler Produkte. Es gibt regelmaiiig stattfindende Bauernmarkte und
saisonale Feste, auf denen die Vermarktung regionaler Produkte von
einem bunten Programm der regionalen Kultur umrahmt wird.

In der taglichen Verfiuigbarkeit ist allerdings das Angebot an Hof- und
Regionalladen noch ausbaubar. Die regional erzeugten Produkte werden
Uber die Unternehmen vor Ort in den weinigsten Fallen direkt vermarktet.
Hier gilt, erste positive Ansatze weiter auszubauen und Strukturen fir
eine Direktvermarktung wie einen regelmaRig stattfindenden Lewitz-
Bauernmarkt zu schaffen.

Aufgaben

Machbarkeitsstudie zur Férderung der Direktvermarktung regionaler
Produkte

Schaffung eines Kooperationsnetzwerkes regionaler Erzeuger
Eruierung von Umsetzungs- und Vermarktungsmaoglichkeiten (z.B.
Hofladen, Hofbesichtigungen, Bauernmarkt, Lewitz-Kochbuch,
Erlebnistage, etc.)

Akteure

Regionale Erzeuger, Regional-Marketing

Kooperationspartner

Okoanbauverbande Mecklenburg-Vorpommern

Zeithorizont

ab 2012

Finanzierung

Regionale Erzeuger, z.T. Férderung durch ILERL M-V
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme Prazision des Alleinstellungsmerkmals & der Positionierung am

Markt

Ziel genaue Definition der eigenen Positionierung der Lewitz-Region:
Bestimmung des Alleinstellungsmerkmals & Diskussion der Ausrichtung
der Regionalen Entwicklung

Beschreibung Bisher verfolgen die Gemeinden der Lewitz-Region noch keinen
gemeinsamen Auf3enauftritt unter einer auf die Alleinstellungsmerkmale
abgestimmten Dachmarke. Hier gilt es, die Alleinstellungsmerkmale
prézise herauszuarbeiten, eine Dachmarke fiir die touristische
Vermarktung der Region daraus zu entwickeln, sie mit Sub- und
Erganzungsthemen zu fillen und mit entsprechenden touristischen
Produkten zu untersetzen.

Aufgaben Diskussion und Detaillierung des Alleinstellungsmerkmals der Lewitz-
Region

Genauere Bestimmung der eigenen Positionierung am Markt durch
Festlegung der Hauptthemenfelder und deren Unterthemen
Orientierung der Themendefinition an den Themen des
Landestourismusverbandes, um das Regionalmarketing in das
Landesmarketing einordnen zu kénnen und so eine grol3ere
Reichweite der Marketingaktivitaten zu erreichen

Bestimmung der Leit- und Marketingziele & Ableitung der eigenen
Vision zur Tourismusentwicklung in der Lewitz-Region (Wo wollen wir
hin und was mussen wir daftr tun?)

Abstimmung des Layouts des Aul3enauftritts (Corporate Design:
Internet, Broschiren, Flyer, Anzeigen, etc.) auf das entwickelte
Alleinstellungsmerkmal

Intensivierung der themenbezogenen Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Akteure Regional-Marketing, Leistungstrager, Amter & Gemeinden

Kooperationspartner Regionaler Tourismusverband Mecklenburg-Schwerin, ggf. externe
Agenturen

Zeithorizont 2008/2009 (bereits realisiert: Marketingkonzept & Mediaplan liegen vor)

Finanzierung Bestandteil des Leitbild-Prozesses
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

Malnahme Erstellung einer Marketingfibel mit abgestimmtem Mediaplan

Beschreibung Die von den Akteuren in der Lewitz-Region festgestellten Licken im
Abstimmungs- und Koordinationsprozess spiegeln sich auch in den
Marketingaktivitaten wieder. Viele Leistungstrager wiinschen sich mehr
gemeinsame Initiativen unter Federfiihrung eines Regional-Marketings.

Es fehlt ein Konzept, dass die Méglichkeiten eines konzertierten
Regionalmarketings aufzeigt und biindelt. Die in der Malnahme ,Prazision
des Alleinstellungsmerkmals & Positionierung” festgelegten Leit- und
Marketingziele bilden die Grundlage, auf der die Marketingfibel fur ein
effektives Regionalmarketing und ein Handlungsleitfaden in Form eines
abgestimmten Mediaplans entwickelt werden kann.

Aufgaben Corporate Design & Logo

Erstellen einer Marketingfibel auf Basis der festgelegten
Marketingziele

Analyse der eigenen Quellmarkte

Entwicklung eines Mediaplans fir das Regionalmarketing & kritische
Uberprifung traditioneller Kommunikations- und Vertriebswege auf
deren Effektivitat

Prufung neuer Themen fir Merchandising Produkte

Prufung von zusétzlichen Finanzierungsmoglichkeiten fur
MarketingmalRnahmen (Kooperationen, Sponsoring, Cross-Marketing,
gof. Férderprogramme)

Akteure Leistungstrager, Regional-Marketing, Amter & Gemeinden, ggf. externe
Agenturen

Kooperationspartner Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin

Zeithorizont 2008 (bereits realisiert: Marketingkonzept & Mediaplan liegen vor)

Finanzierung Bestandteil des Leitbild-Prozesses
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme

Aufbereitung der Alleinstellungs-Themen , herzogliches Jagd- und

domaniales Versorgungsgebiet®, ,Bauernland”, , Dorfkirchen*

Ziel

Ausbau des touristischen Profils

Beschreibung

Die genannten Themen wurden im Leitbildprozess von den Akteuren als
die Themen mit Alleinstellungscharakter fir die Lewitz identifiziert. Sie
sind jedoch fiir den Touristen nicht selbst erschliebar, da bisher eine
Inszenierung Uber entsprechende Medien oder Inszenierungselemente
fehlt.

Aufgaben Analyse und Konzept zur Aufbereitung/Sichtbarmachung dieser
Themen
Entwicklung und Installation von Infotafeln zu den Kirchen
Entwicklung und Installation von Inszenierungselementen fir die
Themen ,Bauernland” und herzogliches Jagd- und domaniales
Versorgungsgebiet
Handbuch fiir Géstefuhrer
Schulungen fur Gasteflhrer

Akteure Dr. Wiese, Gastefihrer, lokale Akteure und Leistungstrager

Kooperationspartner

Eigentiimer historischer Geb&ude und Artefakte, ggf. externe Experten

Zeithorizont

ab 2012

Finanzierung

Beitréage der Kirchgemeinden

Ministerium fur Verkehr, Bau und Landesentwicklung: Férderung von
MaRnahmen zur Erhaltung, Wiederherstellung und Aufwertung
kulturhistorischer Bausubstanz

ILERL M-V
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme

Verstetigung des Regional-Marketings und Erweiterung des

Ziel

Aufgabenspektrums um Regional-Management

Optimierung von Organisationsstrukturen

Beschreibung

Das bestehende Regional-Marketing bildet bis dato die einzige Stelle, die
die regionalen Akteure zusammenbringt und vorhandene Ressourcen
biindelt. Dieser zeitlich befristet angelegten Initiative sind der neue
gemeinsame Aul3enauftritt der Region, der BUGA-Auftritt und die bisher
entstandenen Infrastrukturverbesserungen zu verdanken. Das Regional-
Marketing ist zur koordinierenden Instanz aller gemeinsamen Aktivitaten
geworden. Ohne eine Verstetigung dieser koordinierenden Struktur wirde
allen Aktivitaten zur touristischen Weiterentwicklung der Region die
gemeinsame Grundlage fehlen.

Aufgaben Grindung eines Zweckverbandes und ErschlieRung von
Finanzierungsquellen fiir die Fortfilhrung des Regional-Marketings
und seine Verstetigung

Akteure Touristische Leistungstrager der Region und tberregional, Regional-

Marketing

Kooperationspartner

Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin

Zeithorizont

2009/2010

Finanzierung

Mitgliedsbeitrdge der Gemeinden im Zweckverband
Beitrage der Leistungstrager
ILERL M-V
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme

Vernetzung der touristischen Leistungstrager und Produkt-

Ziel

entwicklung

Ausbau des touristischen Profils tber Verbesserung des Angebotes und
Optimierung von Organisationsstrukturen

Beschreibung

Die Leistungstrager der Lewitz-Region arbeiten bisher sowohl in
Produktgestaltung als auch Vermarktung zu wenig zusammen.
Notwendig ware hier eine Vernetzung der Akteure, ein gegenseitiger
Austausch Uber die eigenen Angebote, das Entwickeln von gemeinsamen
Produktpauschalen und Produktbausteinen und deren Darstellung tiber
gemeinsame Vermarktungsmedien in Print und Online.

Aufgaben Errichtung einer Koordinierungsstelle zur Biindelung der Aktivitaten
Einrichtung von Treffen der Leistungstrager in regelmafiigem Turnus
Schaffung einer gemeinsamen Basis zur Kooperation und Nutzung
von Synergien
Sammlung und Biindelung von Veranstaltungs- und Angebotsdaten
sowie deren Online-Darstellung
Verbesserung der Zusammenarbeit zwischen Region und TV
Mecklenburg-Schwerin
Workshops zur Produktentwicklung:
8  Entwicklung von Tagesprogrammen
8  Entwicklung regionsubergreifender touristischer Angebote
8  Entwicklung vertiefter Spezialfiihrungen
8  Erstellung eines Produktkataloges
8  Entwicklung thematischer Wanderrouten unter Einbindung der

Leistungstrager
Akteure Touristische Leistungstrager der Region und tberregional, Regional-

Marketing

Kooperationspartner

Regionaler Tourismusverband Mecklenburg-Schwerin

Zeithorizont

2009/2010

Finanzierung

Finanzierung durch Akteure Uber Beitragssatze, ggf. anteilige Férderung
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MaRnahme Werkstatt Tourismus

Ziel Ausbau der Organisationsstrukturen und Optimierung des touristischen
Profils

Beschreibung Die ,Werkstatt Tourismus*” findet einmal jahrlich (zwischen Februar und

Méarz) unter Beteiligung aller im Tourismus in und um die Region Aktiven
statt. Alternierend ladt dazu ein Leistungstrager (oder alternativ die Stadt)
ein. Ziel dieses Tages ist es, sich Uber aktuelle Vorhaben der Saison und
gemeinsame Strategien sowie die koordinierte Produktvermarktung
auszutauschen. Um sich einen Eindruck von der Arbeit der Anbieter
machen zu kénnen, werden an diesem Werkstatttag nach Mdglichkeit alle
Objekte der Beteiligten besucht. Vor Ort werden die hauseigenen Projekte
des Jahres vorgestellt und gemeinsam mit den anderen Leistungstragern
individuell iber Kooperationsméglichkeiten beraten.

Aufgaben Aufbau der Arbeitsgruppe ,Werkstatt Tourismus*

Zielgerichtete Kommunikation der Angebote und Programme anderer
Anbieter und damit die Vernetzung der Leistungstrager
Koordinierung von Veranstaltungsterminen

Abgleich von Daten zur Weitergabe an den Kunden

Vernetzung der Leistungstrager (Ansprechpartner)

Akteure Leistungstrager, Regional-Marketing
Kooperationspartner Regionaler Tourismusverband Mecklenburg-Schwerin
Zeithorizont 2010

Finanzierung Finanzierung durch die Akteure
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme

Workshop-Reihe zu Qualitatsausbau und Weiterbildung der lokalen

Leistungstrager

Ziel

Unterstiitzung und Weiterbildung der Regionalen Leistungstrager sowie
Verbesserung von Angebot und Service

Beschreibung

Die AuRRendarstellung, Abrufbarkeit der Angebotspalette und die
Servicequalitat sind entscheidende Faktoren im Wettbewerb der
Reiseregionen. Auf den touristischen Leistungstragern lastet ein hoher
Druck, diesen Marktanforderungen zu entsprechen. Gerade den kleineren
KMU'’s gelingt es meist nicht, sich auf diese Erfordernisse schnell und
flexibel einzustellen und die notwenigen Kooperationsbeziehungen
aufzubauen. Hier gilt es, Giber Schulungen, bedarfsgerecht das
entsprechende Know-how und die Instrumente zu vermitteln.

Es gibt ein breites Seminar- und Qualifizierungsangebot verschiedener
Trager wie DEHOGA; IHK's, Weiterbildungseinrichtungen, DSFT, ADFC,
etc., die den lokalen Leistungstragern regelmaRig bekannt gemacht
werden missten. Ebenso ware die Gewinnung von Referenten flr
bestimmte Themen im Rahmen von Qualifizierungsworkshops fir lokale
Leistungstrager zu prifen. Hier gilt es, Kooperationsmdglichkeiten mit den
hiesigen Weiterbildungseinrichtungen auszuloten.

Aufgaben

Ausbau der Kommunikations-, Angebots- und Servicequalitat
insbesondere in KMU, Vereinen und anderen Institutionen mit
touristischem Angebot durch geeignete Schulungen, z.B. im Bereich
Kundenkommunikation, Marketing & Vertrieb, Kundenbindung,
Qualitat & Service, etc.

Verstarkung der Zusammenarbeit mit Weiterbildungseinrichtungen
und Institutionen

Aufnahme von Veranstaltungshinweisen zu Schulungen in einen
regelméaRigen newsletter an die Leistungstrager

Prufung, wer die entsprechende Informationsfunktion ibernehmen
koénnte (Regional-Marketin/Management?)

Prufung verschiedener Optionen zur Organisation entsprechender
Workshops (Fremdorganisation, Kooperationen, Einladung von
Referenten zu eigenen Schulungsveranstaltungen)

Akteure

Leistungstrager, Regional-Marketing / Management, Amter und
Gemeinden, Landkreise

Kooperationspartner

Verbande (DEHOGA, IHK), Weiterbildungseinrichtungen (UEAZ, AFZ,
etc.), ADFC, Regionaler TV Schwerin-Mecklenburg

Zeithorizont

ab 2010

Finanzierung

Finanzierung durch die Akteure und entsprechende Férderprogramme
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme

Ziel

Einfihrung eines grofRen regionalen Events

Imageverbesserung und Starkung der regionalen Identitéat

Beschreibung

Das kulturelle Angebot der Region ist vielfaltig. Es ergénzt die natur- und
landschaftsbezogenen Freizeitmoglichkeiten. Es gibt sowohl die kleinen
Dorffeste als auch die jahrlich wiederkehrenden Veranstaltungen, die
auch Uberregional Besucher anziehen.

Bisher fehlt jedoch der kulturelle Hohepunkt als Ereignis der gesamten
Lewitz-Region, das als Aushangeschild identifikationsstiftenden
Charakter nach innen und aufRen hétte.

Aufgaben

Definition mdglicher Themen der inhaltlichen Ausrichtung einer
solchen Veranstaltung

Bildung von Organisationsstrukturen

Klarung von Veranstalter, Veranstaltungsort, Durchfiihrung,
Finanzierung, Vermarktung

Akteure

Regionale Akteure, Regional-Marketing

Kooperationspartner

Leistungstrager

Zeithorizont

ab 2010

Finanzierung

noch offen
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

MalRnahme

Ziel

Verbesserung der Buchbarkeit der touristischen Produkte

Transparentre Kommunikation der Angebote an die Zielgruppen und
Gewahrleistung der Online-Buchbarkeit

Beschreibung

Im Rahmen der Integrierten Tourismusanalyse der Lewitz-Region
kristallisierten sich vor allem die Auf3enkommunikation und
Schwierigkeiten im Vertrieb der eigenen Produkte als die Hauptursachen
fur die stellenweise zu geringe Nachfrage und die unterdurchschnittliche
Aufenthaltsdauer der Gaste heraus.

Neben einer strategischen Ausrichtung der Marketingaktivitaten bedurfen
auch die Vertriebsaktivitaten einer Professionalisierung. Dazu gehoért die
Herstellung der Internet-Buchbarkeit als unbedingte Voraussetzung, um
im Zeitalter des Online-Reisemarktes bestehen zu kénnen.

Aufgaben

systematischer Ausbau der Internetbuchbarkeit und Verlinkung
Nutzung des Buchungssystems des Regionalen TV Mecklenburg-
Schwerin, konsequente Datenpflege und Vertragsabwicklung
zwischen Leistungstragern und TV

Klarung der Zustandigkeiten fir Koordination und Datenpflege
Uberprifung des Onlineauftritts der Region in Bezug auf die
Einbindbarkeit der Buchungsplattform des Regionalen TV
Mecklenburg-Schwerin sowie Nennung von Kontaktpersonen fir
weiterfihrende Informationen zu Angeboten

Zielgruppengerechte Darstellung der Produktpalette iber Themen-
und Aktivitatsrubriken im Online-Auftritt der Region sowie anderen
Marketingmaterialien

Starkere Integration der eigenen Produktpalette in vorhandenen
Salesguides des Regionalen TV Mecklenburg-Schwerin & des TMVs

Akteure

Leistungstrager, Regional-Marketing

Kooperationspartner

Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin, TMV

Zeithorizont

ab 2009

Finanzierung

durch die Akteure
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Handlungsfeld: Starkung der regionalen Identitat und Abbau von Kooperationsblockaden

Malnahme Definition eines Veranstaltungsplans fir das BUGA-JAhr
Ziel Imageverbesserung und Starkung der regionalen Identitat
Beschreibung Die Lewitz-Region ist als einer der Auf3enstandorte der BUGA 2009

ausgewahlt worden und erhalt Uber diese Plattform die Chance sich
einem breiten Publikum als Tourismus-Region zu prasentieren. Daflir
sollen verschiedene Imagetrager und Medien genutzt werden:

8 eine bunte Veranstaltungspalette unter dem Motto der BUGA

8  Prasentation im Pavillon auf dem BUGA-Gelande

8  Erscheinungsbild der Region selbst

8  Touristische Produkte in Kooperation mit der BUGA

8 Die eigene Bevélkerung, die sich an Aktionen zur BUGA beteiligt

Abstimmung mit Veranstaltern und Definition des BUGA-
Aufgaben Veranstaltungskalenders
Konzeption und Organisation der Prasentation der Lewitz-Region im
BUGA-Pavillon
Start von Aktionen zur Verbesserung des Erscheinungsbildes der
Region (wie Sonnenblumenband, etc.)
Kooperationen und Produktentwicklung mit Leistungstragern der
Region
Organisation von Aktionen zur Identifikation der Bevdlkerung mit der
BUGA (Radtour Lewitz-Erwachen, Schulprojekte, Veranstaltungen,
Pressearbeit, etc.)

Akteure Veranstalter, Regional-Marketing, Leistungstrager, Amter und Gemeinden

Kooperationspartner BUGA-Gesellschaft, Regionaler TV Mecklenburg-Schwerin, regionale
Presse

Zeithorizont 2008 / 2009 (bereits in der Realisierung)

Finanzierung Bestandteil des Leitbild-Prozesses
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Ausblick

Die dargestellten Projektpasse sind die ersten Umsetzungsplanungen, die
sich aus der Diskussion in den drei Arbeitsgruppen des Leitbild-Prozesses
ergaben. In den kommenden Jahren wollen wir die entstandene Basis flr
Kommunikation und Austausch in der Region weiterpflegen und aktiv zur
Fortschreibung unseres ganzheitlichen Handlungsprogramms nutzen.
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